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UvOD

Pred vama je publikacija ,Javnost u na3em dvoristu®,
koja uz priru¢nik ,,Politika u nagem dvoristu” predstavlja
nastavak rada Westminster fondacije za demokratiju u
izradi prakti¢nih alatki koje se prvenstveno fokusiraju
na informiranje i upoznavanje kandidatkinja na
lokalnim izborima 2016. godine sa izbornim procesom,
kampanjom, te nude konkretne savjete i preporuke
kandidatkinjama pri radu na svojim
kampanjama.

izbornim

Cilj ove publikacije je dati sadrzajan pregled vaznih
pitanja vezanih za odnose s javno3éu, medije, te
za realizaciju li¢nih kampanja kandidatkinja za
lokalne izbore 2016. godine. Publikacija se ne bavi
teorijskim prikazima, nego nastoji pruziti korisne
savjete o problemima i izazovima s kojima se susre¢u
kandidatkinje u toku izborne kampanje.

Ovaj prakti¢ni prirugnik ,Javnost u nasem dvoristu”
su pripremili mladi ljudi sa zna&ajnim iskustvom
vodenja i organizacije izbornih kampanja, kao i
pracenjate realizacije medijskih sadrzaja vezanih
za izborne kampanje. Oni su temi ovog prirugnika
pristupili sa razumijevanjem polititkog konteksta
Bosne i Hercegovine, a posebno uloge Zena u istom.
Sadrzaj ovog priru¢nika je fokusiran na nastojanje
da se proces osnazivanja kandidatkinja ucini dijelom
afirmativne akcije, odnosno jednog odgovornog
drustvenog djelovanja prema osiguranju pune rodne
ravnopravnosti.

Vjerujemo da ée ovaj priru&nik biti sredstvo koje éete
koristiti u svakodnevnoj komunikaciji sa gradanima
i gradankama, medijima, lokalnom zajednicom, sa
Vasim politickim rivalima, ali i unutar Vase politicke
stranke.

Pred nama su lokalni izbori 2016. godine. Svojim
znanjem i radom imate priliku da 2. oktobar uéinite
prekretnicom  po pitanju polititke zastupljenosti
7ena u Bosni i Hercegovini. Imajuéi u vidu da je rije¢
o lokalnim izborima, vrijeme je da prepoznamo kako
izgleda javnost bas tu, u naSem dvoristu.

DA LI STE ZNALI?

— Na lokalnim izborima 2012.
godine su od 3107 predstavnika/
ca u predstavnickim tijelima lokalne
samouprave izabrane 502 Zene. '

— Samo pet Zena je izabrano za nacelnice,
od &ega dvije u FBiH (Visoko, Doboj
Jug) i tri u RS-u (Novi Grad, Mrkonji¢
Grad, Kalinovik).

— Na posljednjim lokalnim izborima je
glasalo 1779 718 glasaca/ica. Od njih 877
088 ili 49,28% su bile zene.

- Zena nije na &elu niti jedne od
parlamentarnih politi¢kih stranaka u
Bosni i Hercegovini.

— Regulatorna agencija za komunikacije
BiH biljezi 139 radio stanica, 43 TV
stanice i 3 javna radio-televizijska servisa
koji se emitiraju preko zemaljskog kanala.
Osim ovih, putem kablovskih operatera
dozvolu za emitiranje ima 99 radio i 105
televizijskih kanala.

— U Bosni i Hercegovini djeluju brojni
dnevni listovi, sedmi&ni magazini i web-
portali. Dio $tampanih i online medija se
nalazi pod okriljem samoregulacijskog
tijela Vijeca za stampu Bosne i
Hercegovine.

— Novinske agencije igraju vaznu ulogu u
medijskom prostoru gdje iste pripremaju
i prenose vijesti i informativne sadrzaje

— Obaveze medija u izbornom procesu su
uredene Poglavljem 16. Izbornog zakona
Bosne i Hercegovine, te Pravilnikom
o medijskom predstavljanju politickih
subjekata u izbornom procesu. Ovi
propisi tretiraju minimalnu zastupljenost
politickih subjekata, te osiguranje
jednakih uslova za placeno oglagavanje u
elektronskim medjjima.

1 https://www.izbori.ba/Documents/Statistika_i_rezultati_izbora/Statistika_izbora/Izborni_pokazatelji2002-2012.pdf



LOKALNI'IZBORI'U BOSNI |

HERCEGOVINI

Lokalni izbori u Bosni i Hercegovini 2016. godine ¢e se odrzati prve nedjelje u oktobru/
listopadu (02.10.2016.), te ée na njima gradani i gradanke glasati za svoje predstavnike/ce u
predstavnickim tijelima lokalne samouprave (gradska/opéinska vije¢a, skupstine gradova/
opéina), kao i za nosioca izvrine vlasti u jedinici lokalne samouprave (gradonaéelnik/ca,
nacelnika/ca).

Na izborima za Vas mogu glasati samo glasacifice koji su legalno prijavljeni na podrugju
opcine/grada gdje ste kandidatkinja. Pravo glasa na izborima u Va3oj jedinici lokalne
samouprave imaju svi punoljetni gradani i gradanke koji imaju prijavljeno prebivaliste u toj
op¢ini/gradu i vazeéi dokument (li¢na karta, vozacka dozvola ili paso$) kojim potvrduju
identitet prilikom izlaska na glasanje.

Ukoliko ste kandidatkinja za gradonaéelnicu ili nacelnicu, glasacifice Vas mogu izabrati
izmedu ponudenih kandidata i kandidatkinja na odvojenom glasackom listiéu. Ukoliko
ste kandidatkinja za predstavni&ko tijelo (vijeée ili skup3tinu), glasa&/ica Vas bira sa liste
politike stranke ispred koje ste kandidatkinja na izborima.

Svi kandidati i kandidatkinje se biraju na mandat od &etiri godine (do oktobra 2020.
godine).

Imajuéi u vidu da je tema priruénika ,Javnost u nasem dvoristu“ rad sa medijima u
predizbornim kampanjama, fokus stavljamo na proces izborne kampanje, premda je za
uspjednu kandidaturu vazno poceti dobru i temeljitu pripremu mjesecima prije zvani¢nog
pocetka kampanje. Ovo vazi i za rad sa medijima, koji treba da bude sastavni dio bilo
koje strategije i rada u politici. Kampanja za lokalne izbore 2016 je na pomolul Nemamo
vremena, kreéemo odmah!

NEPOSREDN
|ZBORI SE
ODRZAVAJU ZA.

74 opéinska vijeéa i 4 gradska vijeca
u Federaciji BiH

. 57 skupstina opstina i 6 skupstina gradova
u Republici Srpskoj

Skupstinu Breko distrikta Bosne i Hercegovine

131 naéelnik opéina/ca i 10 gradonaéelnika/ca

JAVNOST U NASEM DVORISTU



VAZNI DATUMI:

do 25. 08.

Objavljivanje broja glasa&a/ica za svaku izbornu jedinicu

do 02. 09.

. Imenovanje &lanova i ¢lanica birackih odbora

od 02. 09.

Dozvoljeno plaéeno politicko oglasavanje

od 30. 09.

Zabrana objavljivanja rezultata ispitivanja javnog mnijenja
: (do zatvaranja birackih mjesta)

od 01. 10.

 |zborna $utnja (do zatvaranja birackih mjesta)

02.10.

Izborni dan (od 07.00 do 19.00 sati)

02.10.

Objava preliminarnih, nezvani¢nih i nekompletnih rezultata
© (u24.00 sata)

03.10.

Objava preliminarnih, nezvani¢nih i nekompletnih rezultata
: (u12.001i19.00 sati)

03.10.

 Javno izlaganje rezultata glasanja na biratkom mjestu
: (najkasnije 12 sati od zatvaranja biratkog mjesta)

03.10.

* Javno izlaganje rezultata glasanja na nivou opéine (najkasnije
| 24 sata od zatvaranja biratkog mjesta)

01. 11.

. Najkasniji rok za potvrdivanje rezultata lokalnih izbora 20716.
- godine

Prakticni priru¢nik o odnosima sa javnoscéu za kandidatkinje i
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine



DAKLE, SPREMNISTE DA SE

KANDIDUJETE?

Prije poZetka kampanje vazno je procijeniti koja je percepcija javnosti o Va3oj politickoj
stranci, ali i o Vama kao potencijalnoj kandidatkinji. Iskoristite period prije septembra/
listopada i zvaniéne kampanje da komunicirate sa poznanicima, poslovnim saradnicima,
susjedima i &lanicama i €lanovima stranke o problemima u zajednici, idejama za rje3enja, i
o njihovim vizijama onoga $to treba uraditi u naredne Zetiri godine.

Prepoznajte koji su trenutni dometi i vidljivost VaZe poruke. Kroz alate koje ve¢ imate,
poput naloga na drustvenim mrezama, identificirajte kontakt-informacije, mreze ljudi sa
kojima ste saradivali, odnosno koje poznajete i koji bi Vam na neki na&in mogli biti podrgka.

Vi, kao kandidatkinja, morate da znate jasan odgovor na pitanje zasto hoéete da se glasa
za Vas. Takoder, neophodno je da se upoznate sa politikama i rjeenjima politi¢ke stranke
iz koje dolazite, te da razmislite o temama u okviru kojih moZete povezati Va3u struku i
aktivizam u zajednici sa onim $to namjeravate zagovarati kao vijeénica/nacelnica.

Vazno je da imate procjenu svojih prednosti i mana u komunikaciji, te sebi stvorite jasnu
sliku o potencijalnim glasa¢ima/cama, skupinama, mjesnim zajednicama i podrugjima
gdje mozete napraviti dobar rezultat. Premda pojedine politicke stranke rade precizno
anketiranje i istraZivanje glasackog tijela, ovdje se radi o lokalnim izborima, pa Vam je
najé¢esée vaznije da ne dajete ocjenu svoje kampanje na osnovu istih, veé da kroz Va3 li¢ni
kapacitet i potencijal privu¢ete glasa&/ficue koji ée zaokruziti upravo Vas na glasatkom
listi¢u. Kako Vas glasacifice vide, a kako Vi zelite da budete videni?

Ko je osoba koja bi svoj glas dala upravo Vama?

KOMUNIKACIJA

POSJETE

Ay

[ (8

~
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PERCEPCIJA PROFILI
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VI VASA STRANKA U IZBORNOJ

KAMPANJI

Izborni zakon Bosne i Hercegovine predvida obavezu da na svim kandidatskim listama
bude minimum 40% pripadnika/ca manje zastupljenog spola. Medutim, unato¢ obavezama
polititkih stranaka i ravnomjernoj zastupljenosti Zena i muskaraca na listama, manjak
transparentnosti u radu pojedinih politickih stranaka te nepravi¢na raspodjela sredstava za
kampanju nerijetko u stvarnosti dovode Zene/kandidatkinje u lo3iji poloZaj.

S tim u vezi i dalje je prisutna percepcija da na pojedinim listama kandidatkinje bivaju
postavljene samo zbogzakonskih kvota, ane zbog stvarnihrezultataisnazne unutarstranacke
politike ravnopravnog uée3éa oba spola u politickom Zivotu. Dakle, dok budemo imali
manjak unutarstranacke demokratije i borbe za rodnu ravnopravnost unutar stranackih
struktura, tedko da ée se dogoditi stvarni pomak u smislu osiguranja iste te ravnopravnosti
na listama ovih politi¢kih subjekata. To se najbolje oslikava u pregledu zastupljenosti zena
u drugim segmentima vlasti gdje kvote nisu obavezujuée, poput sastava vlada ili rasporeda
rukovodeéih pozicija u javnim preduzeéima, gdje veéinu pozicija drze muskarci.

Konaéno, &ak i da pojedine politicke stranke ulaZzu napore da osiguraju jednak status svih
kandidata i kandidatkinja, polititka praksa i pragmati¢nost izbornih 3tabova u raspodijeli
raspoloZivih resursa kandidate i kandidatkinje koji se nalaze na ,niZim“ pozicijama unutar
kandidatskih lista najcesée pokrivaju minimalno, preusmjeravajudi resurse u kampanje onih
kandidata/kandidatkinja za koje postoji ocjena stranatkog vrha da ée rezultirati osvojenim
mandatima za stranacke liste.

Zbog svega navedenog, kandidatkinje u BiH su nerijetko prepustene same sebi. Medutim,
izborni propisi u naoj zemlji imaju i svoje prednosti. Na kandidatskim listama gradani
i gradanke mogu, uz glasanje za odredenu politicku stranku, glasati pojedinaéno za
kandidatkinje i kandidate unutar liste (preferencijalno glasanje). Nije malo primjera iz
prakse gdje su kandidati i kandidatkinje na osnovu prepoznatljivosti u javnosti, te vrijednog
rada u kampanji, unato¢ nizoj poziciji na kandidatskoj listi, na osnovu pojedinagnih
(preferencijalnih) glasova napredovali i ostvarili rezultat. Rad na Vaioj li¢noj kampanji
pomaze Vama, ali istovremeno donosi korist i za Va3u politicku stranku. Naime, li¢na
podrika jednoj kandidatkiniji, posebno na lokalnom nivou, &esto nije zavisna od podrike
glasaga/ica odredenom politickom subjektu. Postoje ljudi koji glasaju za Vas, a ne glasaju
za politicki subjekt na ¢&ijoj ste listi. Konagno, Vi ste ti koji donosite glas koji stranka inace

ne bi dobila.

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
J Ui
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine



VASA EKIPA ZA POBJEDU

Prije nego 3to kampanja po&ne, vazno je da imate u vidu ko je dio Vaseq tima koji ée Vam
biti neophodna podrika u razlig¢itim segmentima aktivnosti Vage kampanje.

OSNOVNITIM ZA \/AgU/KAMPANJU BI TREBAO DA
SE SASTOJI OD SLJEDECEG:

Kandidatkinja koja uéestvuje u radu opéinskog odbora,
izbornog 3taba i komunicira sa sekretarijatom politi¢ke stranke,
drugim kandidatima i kandidatkinjama, te prati informacije o
koordiniranim aktivnostima i zajedni¢kim akcijama;

Asistent/ica za planiranje i realizaciju aktivnosti Va3e
kampanje (vodi ratuna o organizaciji aktivnosti, utvrdivanju
kalendara, osiguranju dozvola i komunicira sa logistikom i
operacijama mati¢ne politicke stranke);

Asistent/ica za odnose s javno3éu (priprema Va3e javne
nastupe, govore, saopéenja, te rukovodi svim oblicima
komunikacije sa medijima i gradanima/kama);

Asistent/ica za podatke i informacije (prikuplja informacije o
politikama, rje$enjima, podacima vaZnim za pripreme nastupa,
kao i informacije o potencijalnim glasa¢ima/icama, ciljanoj
publici, izbornim planovima i rezultatima);

Asistent/ica za operacije i logistiku (pomaze Vam oko
pripreme materijala, $tampe, fotografisanja, organizacije
prevoza).

Premda nazivi ovih pozicija nagovjestavaju da je rije¢ o licima profesionalno osposobljenim
za izvodenje povjerenih zadataka, resursi veéine kandidatkinja ne dopustaju tako Siroku
mrezu i angazman profesionalaca. Ali, kandidatkinje imaju najbolje resurse na raspolaganju
medu osobama od povjerenja, volonterima i aktivistima koji su neposredno motivirani da
doprinesu Va3oj li¢noj promociji i izbornoj kampanji, a u skladu sa uputama i politikama
Vage stranke. Ovo je vrlo vazno imati na umu posebno kada su u pitanju nezavisne
kandidatkinje, koje ne samo da vode svoju kampanju sa uskim timom ljudi, veé istovremeno
i kreiraju/nude cjelokupnu politi¢ku platformu. Za njih je ovaj izazov Eesto znatno ve¢i od
drugih segmenata kampanje sa kojim se sre¢u kandidatkinje sa listi politi¢kih stranaka.

JAVNOST U NASEM DVORISTU



KO SU VASI GLASACI/ICE?

Zalokalne izbore &esta su ispitivanja javnog mnijenja, medutim, ona koje vrie medunarodne
organizacije i udruzenja gradana &esto pokrivaju znatno veée podrugje od Vase zajednice,
te se nerijetko ne mogu staviti u kontekst Va3e op¢ine. S druge strane, lokalni web-portali
najéesée rade ankete koje se zasnivaju na anonimnom i prostom anketiranju, koje takode
treba uzimati sa rezervom zbog razli¢itih moguénosti i primjera manipulacije anonimnim
glasanjem putem online anketa

Vazno je znati da unutar liste Vi morate ostvariti najmanje 10% glasova od ukupnog broja
glasova Vae stranke, kako biste mogli racunati na ,pomjeranje” u odnosu na poziciju za
koju ste nominovani. Drugim rije¢ima, ukoliko se naprimjer nalazite na 10. mjestu na listi,
da biste napredovali i ,prestigli“ kandidate i kandidatkinje koji se nalaze iznad Vas, onda u
slu¢aju da je Va3a stranka osvojila 2000 glasova, Vi biste morali preci 200 preferencijalnih
glasova.

Pojedine politi¢ke stranke koje izdvajaju zna&ajnije resurse za istrazivanja izgraduju profile
glasa&afica i dolaze do korisnih podataka o grupama na koje se kandidati i kandidatkinje
trebaju fokusirati.

ZA VASU KAMPANJU SU VAZNE SLJEDECE KATEGORIJE:

00O

—— Poznanici, prijatelji, porodica;
— . Mjesne zajednice u kojima ste Zivjeli, djelovali ili radili;
Podrugja u kojima po ranijim izborima Va3a politicka opcija ima odredeni

— stepen stabilne podrike (pogledajte rezultate po birackim mjestima na ranijim
izborima);

o8& o

(R&(R—' Podrugja za koja se vezuju pojedine konkretne teme kojim se Zelite baviti.

Iz ovoga proizlaze i zakljuéci na koje se trebate fokusirati u svom radu, te éete tako najblize
procijeniti koji je profil Vadeg glasaca/ice. On/ona ne mora nuzno glasati za Va3u politi¢ku
opciju, ali njegov/njen glas moze oti¢i individualno Vama. Zbog toga je vazno procijeniti
kada su drugi kandidati i kandidatkinje na listi, odnosno politi¢ka stranka, prednost, a kada
veéi rezultat mozete napraviti kroz li€no nastupanje. Jednostavnije re¢eno, neka vrata
otvara ime Vage stranke, neka - imena tima i ljudi sa kojima dijelite listu, a neka je najbolje
da otvorite sami.

Bitno je da sagledate koliko je u prosjeku glasova neophodno politi¢kim strankama u Va3oj
jedinici lokalne samouprave koje osvajaju 1, 2, 3 i vie mandata. Takoder, vodite ratuna o
takozvanim ,preferencijalnim® glasovima. To su glasovi onih glasacafica koji su stavili znak
X" pored Vaseq imena i prezimena na listama, odnosno, nisu samo glasali za stranku, ve¢
su Vas izabrali kao jednu od svojih preferencija medu kandidatima i kandidatkinjama na
Vaioj listi.

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
J Ui
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine



VASE PORUKE | TEME

Okupili ste Vas tim, te imate osnovnu predstavu o broju glasova koje je potrebno osvoijiti
u VaZoj lokalnoj zajednici kako biste osvojili mjesto gradonacelnice/nacelnice ili vijeénice/
odbornice. Prepoznali ste svoj profil i profil Vaseg glasaca/ice. U skladu sa svim do sada
prikupljenim informacijama, ali vodeéi racuna o politikama Va3e stranke, vrijeme je da
pripremite konkretne poruke i teme o kojima éete govoriti i kojima éete se baviti u toku
izborne kampanje.

Veoma je vazno da poznajete nadleZnosti jedinica lokalne samouprave, te da ne odstupate
od istih, osim u sluajevima kada zagovarate neko rje3enje koje podrazumijeva ukljugivanje
vidih razina vlasti. Kada o tome govorimo u kontekstu Federacije BiH, znatno je lak3e
povezati lokalnu temu sa nadleznostima kantona, dok to u RS-u - ili u Federaciji kada je
rije¢ o nadleZnosti entiteta - postaje manje odrzZivo.

O temama koje izaberete morate biti u stanju da govorite u kontekstu onoga to je trenutno
stanje, te trebate imati spremne odgovore za pitanja nadleznosti, potrebe izmjene propisa
da bi se ne3to konkretno promijenilo. Takoder, bi¢ete uvjerljiviji ako Vase poruke imaju
i plan aktivnosti za naredne Zetiri godine: $ta promijeniti - od malih koraka kao izmjene
prakse do krupnih koraka kao inicijative za izmjene propisa na vid§im razinama. Konaéno,
vazno je imati i finansijski plan. Koliko VaZe reforme kostaju i odakle ée se osigurati ta
sredstva? Kada glasaé/ica prepozna da su Va3e ideje konkretne i finansijski mogucée, Vasa
poruka ée izgledati realnija i ostvarljivija, a va3a kandidatura privlaénija.

&
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KALENDAR I PLANIRANJE

Vazno je da utvrdite raspored aktivnosti u kampaniji, te u isti uskladite sa programom
aktivnosti Vase stranke. Pokusajte da program ne opteredujete nerealnim zahtjevima, ali
da istovremeno imati utvrdene i vremenski planirane aktivnosti koje prethode organizaciji
odredenog dogadaja ili posjete. Drugim rije¢&ima dobar rezultat aktivnosti se dobija time
3to ciljamo da ,na kraju dana“ imamo najvise od mogucih pruzenih ruku, razgovora sa
gradankama i gradanima, te otvorenih vrata.

Nemojte u procesu planiranja trositi mnogo vremena na formalno ispunjenje ,slike” da
ste Vi ili Vas lokalni odbor radili na promociji politi¢ke stranke koju predstavljate. Uvijek je
vaznije da vrijeme usmijerite prema stvarnom napretku u ostvarivanju povjerenja i podrike, a
manje prema ispunjavanju forme. Naprimjer, nije vijest da ste se sastali u mjesnoj zajednici.
Vijest je kada na osnovu informacije sa sastanka, pokrenete aktivnost koja ¢e konkretno
pomodi stanovnicima i stanovnicama tog podru¢ja.

Google kalendar je fantasti¢na alatka u online komunikaciji, a istu funkciju moze imati i
obi¢ni veliki zidni kalendar. Vilo je vazno za kontinuirano motiviranje €lanovafica Vaseg
tima da uklopite obaveze &lanova/ica Va3eg tima, odnosno volontera i aktivista uklju€enih
u Va3u kampaniju sa Vagim planiranim aktivnostima. Oni izdvajaju svoje slobodno vrijeme
za vas, te trebate biti u stanju da im pronalazite zamjene kada se okolnosti mijenjaju,
odnosno prilagoditi svoj plan njihovim potrebama i obavezama.

PONEDJELJAK UTORAK SRUEDA CETVRTAK PETAK SUBOTA NEDJELJA
1 2 3 4 5

6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
J Ui
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine
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VASA MREZA | ALATI KOMUNIKACIJE

Nije tajna da kroz privatne ili poslovne kontakte kandidati/kinje dolaze do medija i
medijske paznje. Jako je bitno u Va3oj kampanji da izgradite svojevrsnu “medijsku mrezu”.
Ne Zekajte Vas neko nazove. Kada pocinjete sa izgradnjom Va3eq polititkog profila u
medijima, najbolje je poceti sa saopéenjima. Na ovaj naéin, na “mala vrata” ulazite u medije
i postajete prepoznatljivi. Obavezno saopéenja poslati na 3to vise mail adresa medija.
Nikada ne znate kome ¢éete u tom trenutku biti zanimljivi. Saopéenja mozete slati kao
reakcije na dogadaje u zajednici, kojim takode predstavljate javnosti svoje vrijednosti i
principe. Takoder, saopéenja o Vagim konkretnim inicijativama i rjesenjima. Sta je problem
koji kritikujete? Koje rje3enje vi predlazete? Kako mislite sprovesti vas plan?

Proaktivno pristupiti medijima je od izuzetne vaznosti. Ne ¢ekajte da mediji dodu na Vase
dogadaje. Prije svakog dogadaja napravite mini kampanju upoznavanja urednika medijskih
kuéa sa Vasim radom, posebno na lokalnoj razini, ali i sa dopisnicima nacionalnih agencija i
kanala iz Va3e zajednice. Ovim ne dovodite u pitanje njihovu objektivnost, ve¢ osiguravate
Vase mjesto “na radaru”. Vazno je da mediji u zajednici znaju prepoznati teme kojim se
bavite i Va3 interes da saradujete s njima. Ovaj pristup je koristan jer medije priblizava
sudtini Vasih politickih aktivnosti. Ovakav pristup Vam omoguéava da budete relevantni za
medije.

IstraZivanje Centra civilnih incijativa 2014. godine pokazalo je da se 77,1% stanovnistva u
BiH informige o radu lokalne vlasti i o lokalnim kandidatima u lokalnim medijima. Drugim
rije¢ima, bez obzira koliko se trudili lokalni kandidati/kinje naprimjer u opéini Srebrenica,
opéini Gorazde ili bilo kojoj drugoj op¢ini da dodu do takozvanih velikih RTV sistema,
velikih emisija ili najslusanijih radio programa - poruka za nadolazeée izbore za lokalnu
samoupravu se najbolje prenosi putem medija u lokalnoj zajednici. To treba biti sustina
medijske kampanije u lokalnim izborima.

Mediji u BiH podijeljeni su na entitetske, kantonalne i lokalne. Fokus kampanje trebaju
biti najuticajniji lokalni mediji. lako je naravno jako vazno pokusati biti prisutan u RTV
sistemima koji imaju nacionalnu frekvenciju da biste bili vidljivi u cijeloj BiH, saradnja sa
medijima u lokalnoj zajednici je bez sumnje od najveée vaznosti. Danas prakti¢no svaka
lokalna zajednica ima barem jedan online portal i radio stanicu, a svaki veéi grad televiziju.
U vrijeme kampanje za lokalne izbore, kao 3to je septembar 2016, upravo ti mediji su
najgledaniji i najcitaniji medu Vasim relevantnim glasackim tijelom.

JAVNOST U NASEM DVORISTU



PRIPREMA ZA TV NASTUP

»Jedva éekam da Eujem pitanja koja novinari imaju za moje odgovore.“ (Chruchill)

U toku kampanje rijetko éete imati priliku da dobijete prostor za javni nastup na televiziji.
Veéina kandidatkinja imat ée jednu do dvije takve Zanse u toku cijele kampanje. Vazno je
izbje¢i sve $to bi moglo odvratiti paznju od onoga 3to ste dosli da kaZete

Potrebno je biti koncizan, gledati u kameru, ne previde gestikulirati. Ne raditi nita 3to bi
odvratilo paZnju. lzrazi lica jako su bitni. | ako dobijete pitanje koje je 3kakljivo u kontekstu
da se ne slaZete sa kritikom koju je iznio sagovornik/ca, zadrZati isti izraz lica. Ne pokazati
radost, srecu, 3ok, nevjericu. Sve je to dio posla. U rukama niti olovka, na stolu niti papir.
Upe&atljiv TV nastup ne podnosi gledanje u pod, papir ili nervozno okretanje olovke u
rukama. Vrlo je vaZzno zadrzati isti nivo glasa. Stav ée biti isti izrazite li se jako glasno ili jako
tiho, ali to neée privu¢i gledaoce. Vazno je zadrzati mirnocu i fokusirati se na teme koje ste
dosli da kaZete. Vi znate zaito ste tu.

Kada Vam odredena pitanja ne odgovaraju, ne pokusavajte dati odgovor na pitanje koje
nije postavljeno. Medutim, isto uvijek moZete rijesiti nastojanjem da temu o kojoj Vas pitaju
povezujete sa akcijama, politikama i planovima koje zagovarate. Vazno je da se uvijek
vratite na svoju poruku, te da se Vade uce$ée u emisijama ne svede na analizu stanja, ve¢
na priliku da predstavite $iroj javnosti svoje ideje, vizije i vrijednosti koje zastupate.

Obavezno trebate znati sve o svojim aktivnostima, te pripremiti i oblikovati poruku koju
Zelite poslati. Vazno je da vjezbate nastup. Sada svaka osoba, ako nema kameru, ima
barem mobitel sa kamerom kojim se moze snimiti, pogledati, vidjeti svoje greske, ta Zeli
promijeniti i tako vjezbati dok ne bude zadovoljna kona&nim rezultatom.

Danas u drudtvu postoje i stru&ne osobe koje Vas mogu pripremiti za javni nastup. Koliko
je vazno §ta éete redi, vazno je i kako to govorite. Kada dobijete poziv da date izjavu,
novinar ¢e Vam uvijek reéi na koju temu Zeli da razgovara. Bitno je ponuditi korisna znanja
i nove informacije o predloZenoj temi razgovora, zbog &ega se morate spremiti, izu¢iti sve
dokumente i pripremiti interesantne detalje pomoéu kojih moZete progiriti razgovor na
druge aspekte problema i rjesenja.

Kada se kamere ugase, tu nije kraj. Obavezno sa novinarom/kom porazgovarati na temu,
jasno mu/joj dati do znanja da Vi stvarno vladate informacijom koju predstavljate, kako
biste podigli razinu povjerenja i imali 3ansu da postanete kontakt-za-temu u buduénosti.
Koliko je vazno biti u medijima, vaZna je i ta direktna kampanja, gdje uvazavanje novinara/
ki i zaposlenika/ca u medijima uvijek donosi dugoroénu korist za rast Vadeg ugleda i
prepoznatljivosti Vaseq pristupa politici. Novinari/ke pri¢aju izmedu sebe, i ako ostavite
dobar utisak, oekujte da ée Vas zvati i iz drugog medija. To je znak da Vas smatraju dobrim
sagovornikom.

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
J Ui
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine
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|IZJAVE ZA RADIO EMISIJE

Radio je u BiH itekako snazan medij. Analize pokazuju da veéina ljudi koji su nezaposleni
sludaju radio u kuéi, a u pojedinim jutarnjim i popodnevnim terminima radio slugaju i ljudi
koji idu na posao ili se vraéaju s posla, tako da se tu treba obratiti paznja i ne smijete se
opustiti, jer svaki javni nastup vrijedi i zna¢i. Dok se na TV-u vidi ta neverbalna komunikacija,
radio je sustinski potpuno drugadiji medij, a time zahtijeva potpuno razli¢it pristup nastupu.

Veliki fokus je na boji glasa i dikciji. Na radiju treba pri¢ati 3to razgovjetnije i sporije, dati
sebi vremena za jasne odgovore i artikulisanje stavova. Varijacije u glasu kao i nagladavanje
vaznih dijelovaizjavaitekako pomazu. Ali zapamtite, prilike za pridobijanje podrike i glasova
se uvijek pruZaju, tako da je adekvatno obla&enje i pristup nastupu uvijek neophodan dio
rada na polititkoj kampaniji.

JAVNOST U NASEM DVORISTU



PISANI INTERVJUI ZA STAMPANE |

ONLINE MEDIJE

Pisani intervjui su najlaksa forma za sve kandidate/kinje, prvenstveno zbog duzeg vremena
koje imate na raspolaganju za pripremu i dostavljanje odgovora. Pitanja se uglavnom
proslijede mailom, $to ostavlja vise vremena da osmislite i artikulidete Vade odgovore. Pri
pismenim odgovorima, veoma je vazno obratiti paznju na formiranje reenice i ne dozvoliti
pravopisne, gramaticke pa &ak i slovne greske. lako se novine i portali lektoridu, ispast cete
neozbiljni ukoliko pokazete da ne vodite ra¢una o materijalima koje upuéujete, makar to
bila i samo slovna greska.

Ipak, ne treba se opustati jer mnogi portali i novine praktikuju direktni telefonski intervju,
pa snimaju Vase odgovore kako bi:

A.  Zapamtili VaZe odgovore i prenijeli ih u cijelosti;
B. imali pokri¢e za eventualne demantije ili reakcije na Va3u izjavu;
C. arhivu.

Uglavnom ¢e od Vas traziti fotografiju na mail koju treba pripremiti. Obavezno se
fotografisite u business dress codeu koji treba da istakne ozbiljnost Va3e li¢nosti i pristupa.
Preporuéuje se da angaZujete profesionalnog fotografa ili - pogotovo u sluéaju velikih
stranaka za zna&ajnim resursima - proaktivno trazite podriku od centrale stranke.

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine
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DRUSTVENI MEDIJI - UVOD

Proteklih nekoliko godina sveprisutan je trend ,preseljenja“ predizbornih kampanja, u
prvom redu ameri¢kih i kampanja politi¢ara iz EU zemalja, u online medije. Broj glasaga/
ica koji prate polititke li¢nosti na drudtvenim mreZama se utrostru¢io od 2010. godine.
Ako se samo osvrnemo na podatke o broju korisnika drutvenih mreza (Facebook - 1,6
milijardi, Twitter — 320 miliona, Instagram - 400 miliona, Youtube - 1,3 milijarde) uopée
ne iznenaduje 3to su upravo one naj¢e$éi alat komunikacije sa potencijalnim glasagima/
icama. Jedan od najuspjesnijih primjera koristenja drustvenih mreza kao alata dvosmjerne
komunikacije je online kampanja ameri¢kog predsjednika Baracka Obame koja mu je
osigurala dva mandata u Bijeloj kuéi.

Bez obzira na konstantan porast broja korisnika druitvenih mreZa, tradicionalni alati
komunikacije sa glasagima/icama, poput javnih tribina, i dalje su dominantni. lako odreden
napredak u koridtenju online medija od strane politi¢kih stranaka i kandidata/kinja postoji,
redovno azurirani nalozi, kako stranaka tako i kandidata/kinja su, ipak, i dalje izuzetak.
Kandidatima/kinjama je za potrebe predstavljanja programskih ciljeva i komunikacije
sa potencijalnim glasa¢ima/icama na raspolaganju znatan broj uticajnih online medija.
U nastavku éemo dati pregled kako najbolje iskoristiti moguénosti sljedeé¢ih medija:
Facebook, Twitter, Youtube i Instagram (koji je u zamijenio Flickr u ,velikoj Eetvorki“ online
medija) .

PORUKE GLASACIMA/ICAMA STIZU PREKO
FACEBOOKA, NE PROPUSTITE BITI PRISUTNI n

.....................................................................................................

Facebook je najposjecenija drustvena mreza u BiH, a samim tim i ona koju kandidati/
kinje najvide koriste u komunikaciji sa javnos$¢u. Kreiran sa ciljem dijeljenja informacija i
povezivanja korisnika, Facebook danas nudi 3irok spektar veoma jednostavnih opcija koje
kandidati/kinje mogu iskoristiti da predstave svoje politike programe.

Napravite Facebook stranicu

Kreiranje Facebook stranice je najbolji nagin za dvosmjernu komunikaciju izmedu
kandidata/kinja i javnosti. Ona treba da u svom opisu sadrzi osnovne informacije o
kandidatu/kinji, njegovom politickom programu, a njen naziv moZe nositi naziv politicke
kampanje, ime i prezime kandidata/kinje... Stranici trebate dodijeliti administratora/e koji
ée modi postavljati sadrzaj te odgovarati na poruke i upite.

JAVNOST U NASEM DVORISTU



Kako doéi do publike?

Prvi korak nakon kreiranja stranice je pozvati prijatelje sa Vaeg privatnog Facebook
profila da lajkuju stranicu i da je podijele sa svojim prijateljima. Pored njih, broj pratilaca
moZete povedati i uplatom Facebook reklame. Facebook ads predstavlja mocan alat koji
osigurava vecu vidljivost Vade stranice. U prosjeku neplacenu objavu ée vidjeti samo
16% Vasih pratilaca, a ukoliko koristite Facebook reklame, ovaj procenat ée se znatno
povedati. Facebook reklama omogucava targetiranje korisnika prema: lokaciji, demografiji,
interesima, ponasanju i umrezenosti.

Putem Facebook reklame moZete promovisati Va3u stranicu ili odredenu objavu (sliku,
video). Prije nego §to kreirate baner za placenu objavu konsultujte Facebook pravila o
koli¢ini teksta, tehnickim karakteristikama banera, itd.

W Sta objavljivati?

Sadrzaj koji postavljate na stranicu treba biti zanimljiv Va3oj publici. Slike sa javnih
govora, video obraéanja, informacije o izborima i registraciji glasa¢a/ica samo su neke
od informacija koje ée Facebook korisnicima biti interesantne. Pored postavljanja veé
snimljenih fotografija i videa, Facebook nudi opciju live videa odnosno videa u realnom
vremenu. Live video moze biti odli¢an alat da omogucéite Vasim pratiocima da se osjecéaju
dijelom atmosfere, uzivo gledaju javne govore, press konferencije ili neke dogadaje od
vaznosti za predizbornu kampaniju.

Kada objavljivati ili pravilo 21/22

Facebook statistika kaze da je ova mreza u periodu izmedu 21:00 i 22:00 najposjeéenija pa
svoje postove prilagodite tome. Iskoristite moguénost ranijeq zakazivanja objava (schedule
post). Objavljujte barem jednom dnevno kako biste bili aktuelni, ali ne optereéujte publiku
&estim objavama koje mogqu biti okarakterisane kao spam.

| CY-1'4 ) Pratite aktivnost na mrezama

Facebook insight nudi moguénost praéenja aktivnosti koje se deSavaju na Va3oj stranici.
Putem ove opcije imate pregled kada je stranica najposjeéenija, ko su vasi pratioci, $ta
im se najvide svida od vasih objava i &itav niz drugih informacija koje ¢e Vam pomoé¢i da
prilagodite svoje objave publici i steknete nove pratioce.
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TWITTER | IZBORNA KAMPANJA s 4
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lako po broju korisnika znatno skromnija, i drustvena mreza Twitter ima zna&ajnu ulogu
u politi¢kim kampanjama. Twitter je zamisljen kao svojevrsna mikro blog stranica koja
omogucava dijeljenje popularnih tvitova (tweet) odnosno objava do 140 karaktera najcesée
praéenih popularnim hashtagom (#). lako Facebook i Twitter esto idu ,rame uz rame”
Twitter nije mass medij na nacin na koji je to Facebook - on vise predstavlja kanal putem
kojeg poruka dode do ,uticajnih li¢nosti” kao 3to su blogeri/ce, novinari/ke i aktivisti/kinje
koji ¢e je dalje prenositi.

@ImePrezime

Kreiranje Twitter naloga, za razliku od Facebooka, ima ogranigenje da korisni¢ko ime koje
Zelite koristiti moZe veé biti zauzeto. Neki kandidati/kinje biraju da koriste li¢ne naloge dok
drugi kreiraju novi za kampanju. Bilo koju opciju da izaberete bitno je voditi ra¢una da je
privlaéna za pratioce, jednostavna i laka za zapamtiti. Tip: ukoliko odlugite da koristite Vase
ime i prezime nemoijte stavljati godinu kreiranja, jer ubrzo nakon izbora neée biti aktuelna.

Prilagodite Vas Twitter nalog

U opis Va3eg naloga potrebno je staviti osnovne informacije o Vama i druge online adrese
koje koristite (website, Facebook, Instagram, Youtube kanal...). Brendirajte Va$ nalog
odredenim bojama pozadine. Ukoliko Va3a kampanja ima prepoznatljive boje koje koristite
vodite raduna da se one provlaée kroz sve Va3e naloge u virtuelnom svijetu kako biste
postigli jedinstven izgled.

AZurirajte!

Redovno aZuriranje Va3eg Twitter naloga ne zahtijeva mnogo vremena ni sredstava.
Kolikopostavljate sadrzaja je manje je bitno od toga da postavljanje bude redovno, bez
obzira na raspored. Preporuuje se dnevno aZuriranje $to ée u toku velikih dogadanja kao
$to su javna obradanja, izborni dan/noé i sli¢no vjerovatno prerasti u azuriranje vide puta
dnevno.

Postavljajte relevantan materijal

Sta je relevantan materijal? Novinski &lanci, press saopéenja, preporuke, postovi sa bloga,

JAVNOST U NASEM DVORISTU



najava dogadaja i sli€no su dobar materijal kako bi Va3i pratioci na Twitteru bili u toku
onoga $to radite. Koristite retweet, hashtagove, kratke likove kako bi Vasi postovi bili
raznovrsni. Budite autenti¢ni i postavljajte sadrzaj kojim éete animirati pratioce da daju
svoje komentare.

Izgradite mrezu

U pocetku éete vjerovatno koristiti Vage li¢ne kontakte kao prve pratioce. Veé nakon 3to
pokrenete nalog, Twitter ¢e Vam automatski dati preporuke koga da pratite. Ako ovo
uradite, neki od tih ljudi ée i Vas pratiti. Ovo ée Vam pomoéi da postanete vidljivi publici
koju interesuje Va3a kampanja. Koridtenjem opcije Twitter List, mozete se ciljano obraéati
pojedinagnim grupama koje Vas zanimaju.

Pratioci - podrika - ambasadori: Ukoliko ve¢ imate neku bazu podataka vasih prijatelja,
pratilaca, osoba koje vas odrzavaju posaljite im kratki e-mail sa linkom na Va3 nalog i
zamolite ih da Vas zaprate kako bi bili u toku sa sadrzajem koji dijelite.

W Odgovori i hashtagovi

Najefikasniji nacin da izgradite svoju mreZu volontera je da angaZujete Twitter zajednicu
na vise nacina:

-  Koristenje @ odgovor - na ovaj natin se obracéate drugom korisniku o onome
3to su objavili, javno. Takoder, ovo je dobar nain da skrenete paZnju osobe s
kojom se Zelite povezati. Vazno je razlikovati koritenje oznake @ za odgovor i
za spominjanje korisnika/ce. Kada re¢enica pocinje sa ovom oznakom odnosi se
na odgovor, dok je koristenje na kraju re¢enice dio prakse da se spomene neko
relevantan za temu ili od njega zatrazi da da svoje misljenje ili kritiku.

- Retweet - znadi proslijedivanje onog 3to su drugi objavili vadim pratiocima.
Retweet moze biti dobar nacin da skrenete paznju administratora tog naloga na
Vas i time i na Vase poruke.

- #Hashtag - se koristi da biste referirali na temu o kojoj se diskutuje npr. neki
problem, dogadaj, javna li¢nost i sli¢no. Korisnici Eesto koriste Twitter pretraZiva&
da bi pratili temu koja ima odreden hashtag.

- Direktne poruke - pored javnih rasprava takoder moZete koristiti direktne poruke
da kontaktirate nekog korisnika.
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VIDEO KOMUNIKACIJA - 1IZ KUCNE RADINOSTI
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Glasatifice su nekad svoje odluke donosili sjedeéi u dnevnom boravku ispred televizora.
Danas se odluke najée3ée donose u mikro trenucima, na mobilnim telefonima. Izborni
mikro trenuci se de3avaju kada glasacifice uzmu mobitel u ruke i poénu surfati Internetom
kako bi saznali vise informacija o kandidatima/kinjama, dogadajima ili problemima.
Youtube statistika kaZe da je preko milijardu korisnika u pro3loj godini postavljalo blizu 400
sati sadrzaja svake minute.

Kako iskoristiti ovaj moéni alat u predizbornoj kampaniji:

Pokrenite Youtube kanal

Da biste postavljali sadrzaj prvi korak je da kreirate Youtube kanal za $to Vam je potrebna
Google adresa i nekoliko minuta vremena. Ime kanala treba da bude u skladu sa onim 3to
éete postavljati (Vasom kampanjom), kao i sa nalozima na drugim drudvenim mrezama
i koje koristite u virtuelnom svijetu. To moZe biti npr. naziv Vase kampanije ili slogan koji
koristite.

Dodajte kratak opis kanalu kako bi korisnici mogli imati osnovne informacije o tome 3ta
radite i $ta postavljate. Iskoristite opis da postavite i linkove na druge kanale/naloge koje
koristite — Facebook, Twitter...

Snimite/uredite video

Uz pametne telefone, danas je vrlo jednostavno snimiti video za Youtube kanal. Naravno,
sva dodatna ili naprednija oprema za snimanje je dobrodo3la. Bez obzira da li se radi o
prilogu sa konferencije, Vagem obraéanju javnosti ili videu vezanom za specifi¢nu temu,
Va3 video treba ,pricati pri¢u“. Postoji niz jednostavnih i besplatnih online aplikacija (poput
We Video) za snimanje i uredivanje videa. Pri snimanju, povedite ra¢una o sljedeé¢em:

- osvjetljenje - prije nego po&nete snimati provjerite osvijetljenje;

- buka - pokusajte elminisati vanjsku buku posebno ukoliko snimate govor/
intervju;

-  stabilnost - bilo da snimate kamerom ili mobitelom stabilnost i stati¢nost snimka
je kljuéna;

JAVNOST U NASEM DVORISTU



- trajanje - bez obzira na koju se duZinu trajanja videa odlugite, ne zaboravite da
je prosje&an period zadrZavanja paznje gledaoca 8 sekundi!

L CICI W Koristite privlaéne kljuéne rijeéi

Ukljucite relevantne oznake - kljuéne rije&i koje ¢e pomod¢i ljudima da pronadu Va3 video
kada traZe informacije o onome 3to radite. Neka naslov Va3eg videa privlaci paznju;
koristite KISS pristup - Keep it Short and Simple tj. neka bude kratko i jasno!

([ CICIZY Nek se cuje za Vas!

Napravili ste svoj kanal, snimili ste video, postavili ste ga na Youtube i $ta sada? Potrudite
se da se Va3 video prosiri online zajednicom. Postavite ga na Facebook i Twitter, relevantne
stranice, blogove, forume... Zamolite Va3e prijatelje, pratioce, da podijele link na Vas video
sa drugima. Isto tako, vaZno je da podijelite video prilog sa TV novinarima koji obraduju
teme o kojima govorite. Ukoliko je isti dovoljno kvalitetan, moZda ga prenesu direktno, a u
drugom slu&aju ée Vam se javiti i sli¢nu izjavu zatraZiti za TV kanal na kojem rade.

Interakcija

Youtube je interaktivna platforma pa zbog toga:

—  Pratite i odgovarajte na komentare kad god ste u moguénosti.

- Moderirajte komentare na svom kanalu - vulgarni komentari i govor mrznje
trebaju biti obrisani, jer ée u protivnom ostale korisnike ,odvratiti od teme i
narusiti pozitivnu i prijateljsku atmosferu na vagem kanalu.

- Postavljajte pitanja vasim korisnicima - neka budu jednostavna, ali neka pozivaju
na interakciju i diskusiju.

Pratite svoj kanal

Youtube analitika dostupna na Vasem kanalu omoguéava Vam da pratite uspjeh svog
kanala - ko gleda Va3e videe, da li im se svidaju, da li ih dijele sa drugima i sli¢no.
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KAMPANJA JE | NA INSTAGRAMU @
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Instagram mozda nema toliki doseg kao neke druge druitvene mreze, ali postaje sve
popularniji i u politickom svijetu. Primjera radi, rukovodioci vlada, ministri vanjskih poslova
i predsjednici 136 drzava trenutno imaju svoje zvaniéne naloge na Instagramu. Ova
platforma je prvenstveno orijentisana ka vizualnoj komunikaciji. Korisnici mogu postavljati
slike i videa, koristiti razli¢ite filtere i pisati neograni¢enu koli¢inu teksta. Za razliku od
drugih platformi, slika, a ne tekst, prenosi poruku.

Kreirajte Instagram nalog

Sve 3to je potrebno je e-mail adresa ili Facebook nalog. |zaberite korisni¢ko ime, dodajte
kratak opis i aktivirajte nalog. Neka Va3 nalog bude javan kako bi Vas svi koji zele mogli
pratiti, ali i kako bi Vase slike i video prilozi mogli biti dostupni na Instagram pretrazivacu.

[[OYV2Y Stapostavijati?

LSlika vrijedi hiljadu rijeci®, zato neka Vase slike budu kvalitetne, relevantne i privlatne
Vaoj publici. Politi¢ki zvaniénici, na primjer, &esto koriste Instagram kako bi pribliZili svoju
svakodnevnicu glasa¢ima/icama. Vazno je da ne radite mnogo na izmjeni i filterisanju”
fotografija, kako iste ne bi izgledale neozbiljne ili vidno odudarale od realnih i prirodnih
fotografija.

Filteri, hashtagovi, lokacije

Uz Instagram objave se naj¢e3ée koriste i hashtagovi. Oni omoguéavaju da slike
budu vidljive i na ,hashtag stranici“ kao i da se pronadu na Instagram traZilici. Svjetski
politi¢ari Zesto koriste hashtagove za izrazavanje podrike specifi¢nim kampanjama (npr.
#TimeToAct - hashtag kampanje protiv nasilja nad Zenama koristen od strane britanske
vlade). Pored hashtagova, Instagram omoguéava filterisanje slika i videa kao i postavljanje
lokacije gdje su oni snimljeni.
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L CICT Y Dva P - povezi i promovisi

Instagram omoguéava povezivanje Va3eg naloga sa nizom drugih druitvenih mreza
poput: Facebooka, Twittera, Flickra i drugih. Vase objave sa Instagrama uvezuijte i sa Vadim
nalozima na tim mreZama 3to ée svakako poveéati njihovu vidljivost.

Odnedavno, Instagram je omoguéio i sponzorisanje objava putem Facebook alata (u &ijem
je ivlasnidtvu sam Instagram) tako da i tu moguénost mozete koristiti da povecate doseg
Vatih objava.

Interakcija

Instagram komentari su odli¢an nacin da se uvezete sa Vasim pratiocima. Provjeravajte
komentare na Vase objave i odgovarajte pratiocima kad god ste u moguénosti.

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine

25



26

U POSJETI ZAJEDNICI

U toku izborne kampanje vazno je pronadete sagovornike u razli¢itim dijelovima jedinice
lokalne samouprave za koju se kandidujete. Posjetite udruzenja gradana, razna lokalna
drudtva i udruzenja, gradane okupljene oko odredenog interesa, ideje ili akcije. U veéini
situacija, izvjesno je da ¢e biti tesko dobiti zvaniénu podriku predstavnika ovih udruzenja,
posebno ako dolazite iz politi¢kih stranaka koje trenutno nisu u poziciji da realiziraju neke
od njihovih ciljeva.

S tim u vezi, dobro je angazovati se na konkretnim aktivnostima poput kre¢enja haustora,
&idéenja dvoridta i parkova, organiziranja drustvenih okupljanja poput izlozbi, predstava
i muzi¢kih dogadaja. VaZno je napraviti $to vide posjeta i razgovarati sa gradanima i
gradankama koji Zive u izoliranim dijelovima grada, rubnim podrugjima, a posebno
ruralnim dijelovima Va3e op¢ine. Razmislite o mjestima koje su lokalne vlasti zapostavile,
jer éete tu lako pronaéi i dobre ideje od samih gradana/ki $ta se moze popraviti i uciniti
boljim. Istovremeno, vazno je da u ovim aktivnostima ne naglasavate svoju ulogu, a da
radije budete oni koji slu3aju, pomazu i u€estvuju. Samo tako mozete raéunati na sticanje
povjerenja ljudi sa kojima dolazite u susret. Za sve ovo su potrebna dodatna sredstva, pa
ponekad i zajedni¢ka kafa u mahali ili kvartu moze biti dobra poruka Vasem glasacu/ici.
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KANDIDATKINJA U POKRETU

Veéina politickih stranaka u Bosni i Hercegovini svoju komunikaciju sa glasacima/icama
ograni&ava na &lanstvo ili na susrete u mjesnim zajednicama. Najée3¢e je rije& o nedovoljnim
i neefektivnim aktivnostima, gdje se u praksi vrlo rijetko dolazi u kontakt sa takozvanim
neodluénim glasa¢ima/cama. Medutim, nikada nije gretka pokrenuti kampanju ,od
vrata do vrata“ gdje postepeno upoznajete glasacko tijelo, njihove probleme te ostajete
zapaméeni kao neko ko je do potencijalnog glasagalice stigao ba$ pred njegovim/njenim
vratima. Ovaj sistem funkcionira dobro i u ruralnim, ali i urbanim podru¢jima, a od posebne
je vaznosti tokom lokalnih predizbornih kampanja.

U urbanim sredinama, kampanje sa $tandovima na ulici omoguéavaju kandidatkinjama
da stupe u kontakt sa veéim brojem gradana i gradanki. Na poletku najveéi problem
kandidatkinjama koje prvi put izlaze na izbore jeste prilazak nepoznatim ljudima, 3to u
praksi postaje jednostavno sa podjelom letaka i uhodanim uvodnim razgovorom. Nakon
toga, vazno je porazgovarati sa gradanima o temama kojima vladate te kojima se planirate
baviti.

Za $tandove je vaZno osigurati dozvole, odnosno provijeriti prakse lokalnih vlasti po pitanju
postavljanja $tandova. Takoder, vazno je da pored Vas ne bude ni previde ni premalo
predstavnika/ca Vase polititke stranke, odnosno da 3tand bude otvoren za prilazak
zainteresovanih gradana i gradanki.
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Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
J Ui
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine
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POSLJEDNJA PORUKA

Dan prije izborne 3utnje imate priliku poslati
posljednju poruku javnosti.

Vazno je da uputite i poruku Zenskom
glasackom tijelu.

Videoporuka je najefektivnija, ukoliko to tehnicki mozZete
realizirati. Vazno je da tu posljednju priliku iskoristite za:

————————— = objavu nekoliko reenica o kampanii, te ponovno skretanje
paznje na kljuéne teme o kojima ste govorili;

poziv mladima da izadu na izbore;

”””” * slanje jasne poruke o zajednistvu i radu svih kandidata
i kandidatkinja koji su sa Vama radili na promociji Vase
stranke i Vasih politika u toku izborne kampanje.

VAS |ZBORNI DAN

Na izborni dan je vazno da se organizujete i da na glasanje izadete sa porodicom, bliskim
prijateljima iz naselja te &lanovima i &lanicama Vage politicke stranke. U ovom periodu
je vazno da dobijete kvalitetne informacije o stanjima na birackim mjestima, te budete
oslonac ¢&anovima bira¢kih odbora koji dolaze iz Vase stranke, kako bi se reagiralo na
eventualne propuste u izbornom procesu.

Takoder, vazno da je motiviete prvo volontere i volonterke, a zatim i druge gradane i
gradanke, da komunicirate s njima, i 3irite mrezu ljudi koja e ovog dana samostalno i
otvoreno odgovoriti za koga su glasali na izborima.

Provedite dan sa Vagim najblizim timom, te se susretnite i sa drugim kandidatima i

kandidatkinjama kako biste podijelili impresije. Vazno je da i na ovaj dan zadrzite ideju
zajednistva unutar Va3e lokalne organizacije.

JAVNOST U NASEM DVORISTU



DAN NAKON [ZBORA

Dan nakon izbora iskoristite da nazovete sve aktiviste i volontere koji su Vam pomogli u
toku izborne kampanje. Pripremite odgovarajucu poruku za javnost u kojoj se zahvaljujete
gradanima i gradankama na povjerenju, te posebno naglasite udruZenja, pojedince/ke i sve
one koji su dali neki direktni doprinos uspjehu Vase kampanje.

Vazno je daimate kontakte posmatra&a/ica i &lanova/ica birackih odbora koji su uéestvovali
u izbornom procesu uime Vae stranke, te ih nazvati pojedinaéno. Kroz razgovor mozete
dobiti kvalitetne informacije o rezultatima te opéoj atmosferi. Ovo je vrlo vazno, ako
uzmete u obzir da éete na kona&ne rezultate jo$ sacekati.

Ukoliko postoje jasne naznake da Cete biti izabrani, nemojte Zuriti sa objavom takvog
ishoda, iz po3tovanja prema drugim kandidatima i kandidatkinjama. U poruci prema
javnosti je vaZno da ukaZete da ¢e se Va3 odbor i svi izabrani/e boriti za vrijednosti i teme
koje ste predstavljali u toku kampanje.

ZAKLJUCAK

Izborna kampanja koja slijedi tezak je ispit Va3e istrajnosti i spremnosti da radite za bolju
zajednicu. Na tom putu su brojne prepreke, ali ¢ete kroz mjesec dana mo¢i procijeniti Vase
realne moguénosti, prepoznati ljude koji su spremni pomoéi u najtezim trenucima, te oko
sebe izgraditi tim koji sa Vama moze raditi na idejama i akcijama koje prevazilaze politicke
kampanje.

Bez obzira na konaéni ishod, pokazite da se politika u Bosni i Hercegovini moze voditi
na drugadiji na&in, gdje pozitivnom kampanjom i li¢nim primjerom, 3aljete poruku da ste
spremni da saradujete, razgovarate i radite sa zajednicom za njeno dobro.

U postavljenim politickom odnosima u Bosni i Hercegovini, manjak rodne ravnopravnosti,
ali i rodne solidarnosti, doveo je do pozicije gdje izabrani predstavnici i predstavnice
sve manje u obzir uzimaju stavove nedovoljno predstavljenih grupa, interesnih pokreta
i udruZenja. Vrijeme je da pronademo zajednitke teme oko kojih se buduée vijeénice i
nacelnice mogu sloZiti, te promjenom medusobnog odnosa, od ovih izbora raditi zajedno
na zajedni¢kim problemima koji prelaze postojeée podjele medu polititkim strankama u
BiH. Cini se da su to danas u stanju uraditi samo kandidatkinje koje su spremne napraviti
iskorak i istinski predstavljati gradane i gradanke koji im daju svoj glas i povjerenje.

Sretno!

Prakticni prirucnik o odnosima sa javnos¢u za kandidatkinje i
J Ui
predstavnice/ke medija na lokalnim izborima 2016. godine
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KORISNE STRANICE | LINKOVI

NASI IZBORI, JAVNOST | LOKALNA SAMOUPRAVA

www.izbori.ba

Sve informacije o aktivnostima Centralne izborne komisije BiH i vaznim
propisima, aktivnostima i novostima vezanim za izborni proces mozete
pronadi na zvani¢noj stranici ClK-a.

www.rak.ba

Regulatorna agencija za komunikacije BiH je vazna adresa za pitanja kr3enja
izbornih pravila, ali i informiranja o obavezama koje elektronski mediji imaju
prema kandidatkinjama.

www.vzs.ba

Vijece za $tampu Bosne i Hercegovine adresa je za komunikaciju i pitanje
regulacije $tampanih medija u nasoj zemlji.

www.alvrs.com

Savez opitina i gradova Republike Srpske

www.sogfbih.ba

Savez opéina i gradova Federacije Bosne i Hercegovine

ONLINE KAMPANJA - KORISNI LINKOVI!
http://www.politicalcampaigningtips.com/using-social-media-to-win-your-political-campaign/ -

Saznajte vide o koridtenju drustvenih medija u kampaniji.

http://blog.hubspot.com/marketing/pros-cons-facebook-twitter-instagram-social-media#sm.01n

2i8n61737crq11d91

k68l16w2g - Sta raditi, a ta izbjegavati na drutvenim mrezama?

http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-live-guide#sm.01n2i8n61737crq11d91k68l16w2g -

Facebook live je popularan, saznajte vise!

http://www.politicalcampaigningtips.com/facebook-ads-advertising-for-political-campaigns-
candidates/ - Facebook reklame i politi¢ka kampanja?

http://www.politicalcampaigningtips.com/facebook-fan-pages-groups-in-political-election-
campaigns/ - Kako koristiti stranice, profile i grupe na Facebooku i 3ta je vazno znati o njima?

http://www.winningcampaigns.org/Articles/ Campaigning-on-Twitter.html - Kampanja na Twitteru,

$ta treba i $ta ne treba raditi.

http://www.politicalcampaigningtips.com/political-campaign-tweets-twitter-candidates-elections/

- Savjeti za upravlj

anje Twitter nalogom u toku kampanje.

http://www.socialmediaexaminer.com/build-a-twitter-ad-campaign/ - Uspje3na Twitter kampanja,

kako do nje?

http://www.howcast.com/videos/202029-how-to-use-youtube-for-politics/ - YouTube i politika?

Saznajte vide.

http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-advertise-on-instagram-a-complete-instagram-

ads-quide/ - Kako

napraviti uspjesne Instagram reklame)

http://marketingland.com/instagram-advertising-whats-working-157977 - Sta funkcionige na

Instagramu?
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